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摘要： 共建“一带一路”倡议的快速推进和《区域全面经济伙伴关系协定》的生效实施为中越旅游

与贸易合作带来了重要的发展契机。越南是中国在东盟的第一大贸易伙伴，也是中国入境旅游的第

二大客源国，厘清中越旅游与贸易的相互关系对加强两国政治经济合作具有十分重要的现实意义。

对中越出入境旅游和进出口贸易的动态均衡关系进行实证研究的结果表明：入境旅游对进口贸易的

促进作用最大且持续时间最长，入境旅游人数越多越有利于进口贸易总额增长；出口贸易对入境旅

游的作用强度较大但持续时间较短，出口贸易总额越大吸引的入境旅游人数越多；当前中越旅游与

贸易的关系主要表现为贸易促进旅游型。为此，中越两国应高度重视旅游与贸易在政策层面的适度

融合，通过加快设施的互联互通建设进一步带动双边旅游与贸易的协调发展，进而在有效改善两国

贸易逆差的同时推动双边旅游快速发展。
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一、问题的提出

国际贸易与国际旅游作为国与国之间交往的主要形式，从不同的角度诠释了“要素流动”的行

为。旅游可以看作不同国家（地区）间人员、服务的“贸易”流动，贸易则可以看作不同国家（地区）间

产品、资金的“旅游”行为，两者在一定程度上存在着相互促进的关系［1］。充分发挥国际旅游与国际贸

易相互促进的作用，对推动国家间政治经济文化合作和加快区域一体化进程具有重要意义。近年

来，国际贸易与国际旅游的互动关系受到国内外学者的广泛关注。国外学者卡伦德兰（Kulendran）和

威尔逊（Wilson）于 2000 年提出国际旅游和国际贸易之间是否存在相互关系的问题，并采用时间序列

计量方法对澳大利亚和美国、英国、新西兰、日本等四大旅游与贸易伙伴进行实证分析，结果表明，旅

游与贸易之间存在长期均衡关系及双向因果关系，但此类关系在不同国家之间的表现存在一定的差

异［2］。在此基础上，赵多平等进一步揭示了国际旅游和国际贸易相互循环作用的内在机理，并对欧洲
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七国与中国入境旅游和进出口贸易的相互作用关系进行了实证分析，结果表明，入境旅游和进口贸

易之间存在显著的单向因果关系，但其与出口贸易之间的关系因国而异［3］。

中国学者更多关注的是中国与不同国家（地区）国际旅游和国际贸易的互动关系，并深入了解此

类关系的具体表现形式、作用程度及动态演变特征。一方面，从多边国家角度来看，赵多平［4-5］、孙根

年［6］、石张宇［7］、陈乔［8］、薜晨浩［9］等学者分别研究了中国和欧洲、日韩、亚洲、东盟、阿拉伯国家、中亚

等地区旅游与贸易的互动关系，验证了中国与世界各地区国际旅游和国际贸易之间相互促进关系的

普遍性。另一方面，从双边国家角度来看，马丽君［10］、王洁洁［11］、孙根年［12］、赵多平［13］、李芬英［14］、宋建

林［15］等学者分别验证了旅游和贸易相互促进关系在中国和日本、韩国、蒙古国、俄罗斯、澳大利亚、泰

国等国家的具体表现形式，并通过大量实证分析基本达成共识，即国际旅游和国际贸易之间存在某

种相互促进作用，但作用方向、作用强度及作用持续时间等因国别而存在差异，因此有必要继续对中

国和其他旅游贸易伙伴进行更加广泛、深入的研究。

越南是东盟成员国中唯一与中国海陆相连的国家，其对“一带一路”框架下推动构建更为紧密的

中国—东盟命运共同体有着不可替代的重要带动作用［16］。近年来，中越贸易规模不断扩大，从 2003

年的 46.4 亿美元上升到 2022 年的 2349.2 亿美元，20 年内增长了近 50 倍，年均增长 22.9%，远高于中国

对外贸易总额的年均增长率（11.1%）①。截至 2022 年，中国已连续 19 年成为越南最大的贸易伙伴，而

越南连续 7 年保持中国在东盟的最大贸易伙伴地位。在新冠疫情暴发前，由于地理位置邻近，旅游性

价比高，中越旅游一直保持着高幅度增长。根据世界旅游组织的统计数据，截至 2019 年，中国赴越南

游客达 580.6 万人次，中国连续 24 年是越南入境旅游的最大客源国；比起中国入境越南旅游规模，越

南入境中国旅游的发展速度更快，从 2003 年的 13 万人次上升到 2019 年的 794.9 万人次，年均增长

29.3%，远高于中国入境越南旅游总人次的年均增长率（14.2%）［17］。截至 2019 年，越南是中国入境旅

游的第二大客源国。中国和越南已互为对方主要旅游目的地和客源地。

综上，不管是在贸易还是在旅游方面，中国和越南都是彼此重要的合作伙伴，双方贸易和旅游同

步增长对两国经济发展起着非常重要的带动作用，因此，充分发挥两者的相互促进作用对两国政治

经济文化合作具有十分重要的现实意义。然而，中越贸易与旅游的协调发展目前仍面临一些挑战。

近年来，中越贸易差额逐渐扩大，中国已经连续多年成为越南第一大贸易逆差来源国。贸易不平衡

不仅制约双边经贸合作，还影响到两国其他领域合作的发展［18］。新冠疫情暴发后，中越旅游热度受

到冲击而急剧下降。2023 年 3 月 15 日，中国决定将越南列入分批开放旅游的试点名单，允许旅行社

组织团体游客赴越旅游，中越旅游才逐渐得以恢复，但恢复速度仍然较为缓慢。据越南国家旅游局

的统计数据，2023 年 1—11 月，越南累计接待中国游客 150.9 万人次，仅为 2019 年同期的 28.8%②。

基于前人对旅游和贸易互动关系的研究，中越旅游与贸易是否存在某种互动关系？中越两国是

否可以通过贸易促进旅游，通过旅游促进贸易，从而形成两者的良性互动循环？同时，能否通过解决

两国在旅游与贸易合作中存在的问题，进而提升两国经济文化的合作效率？遗憾的是，目前大部分

学者是将中越贸易、旅游分开进行研究，尚未有文献对中越贸易与旅游的互动关系展开深入探讨。

本文在参考前人研究成果的基础上，采用基于 VAR 模型的格兰杰因果检验、脉冲响应函数、预测方差

分解等时间序列计量方法，对中越贸易与旅游相互作用关系进行验证，试图回答两国旅游与贸易是

否存在相互促进关系，以及二者的具体作用方向、强度、在时间维度上的动态演变等问题，进而为中

越旅游与贸易的有效协调发展提供具有科学依据的参考建议。

①数据来源：联合国贸易统计网站数据库（https：//comtradeplus.un.org）。
②数据来源：越南国家旅游局网站数据库（https：//vietnamtourism.gov.vn/statistic）。
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 二、数据来源与研究方法

（一） 数据来源

本文选取中国与越南进出口贸易、出入境旅游等 4 个指标进行研究。其中，越南进口中国贸易

额、中国进口越南贸易额等数据来源于越南国家统计局统计数据，中国入境越南旅游人数、越南入境

中国旅游人数来源于 2000—2021 年《世界旅游统计年鉴》。由于新冠疫情暴发之后，中越旅游规模急

剧收缩，为了排除这一因素的影响并结合数据的可获取性，本文选取 1999—2019 年的相关数据作为

样本。为避免可能存在的异方差并使数据更加平稳，本文就中国对越南的入境旅游人数、出境旅游

人数、进口贸易额、出口贸易额进行自然对数变换，分别记为 ln inb、ln outb、ln imp、ln exp。

（二） 研究方法

1. VAR 模型。向量自回归（VAR）为 k 个时间序列回归的集合，其中的回归变量为所有 k 个序列

的滞后值［19］。在一个双变量 VAR（p）模型中，两个时间序列 Yt 和 Xt 为因变量，它们的 p 阶滞后值为自

变量，其所构成的二元 VAR（p）模型如下：

Yt = β10 + β11Yt - 1 +… + β1pYt - p + γ11 Xt - 1 +… + γ1p Xt - p + u1t （1）
Xt = β20 + β21Yt - 1 +… + β2pYt - p + γ21 Xt - 1 +… + γ2p Xt - p + u2t （2）
其中，β和 γ为未知系数，u1t 和 u2t 为误差项。

2. 格兰杰因果检验。基于 VAR 模型的格兰杰因果检验用于考察序列 X 和序列 Y 是否是彼此产

生的原因。其核心思想为：如果 X 是 Y 产生的原因，则 X 的滞后值对 Y 具有显著的影响。针对式（1），

检验原假设 H1：γ11 = γ12 =… = γ1p = 0，即 X 对解释 Y 没有帮助。如果拒绝 H1，则 X 是 Y 的格兰杰原因，否

则 X 不是 Y 的格兰杰原因。针对式（2），检验原假设 H2：β21 = β22 =… = β2p = 0。如果拒绝 H2，则 Y 是 X

的格兰杰原因；否则 Y 不是 X 的格兰杰原因［20］。本文利用格兰杰因果检验对中越出入境旅游和进出

口贸易之间的因果关系进行验证。

3. 脉冲响应函数。VAR 的脉冲响应函数用于测度随机误差项受到一个标准差大小的冲击后对

内生变量的当期和末期的影响［21］。基于上述二元 VAR 系统，其脉冲响应函数测度当 X 在第 t 期的扰

动项 u2t 增加一个单位时对 Y 在 (t + s)期的取值 Yt + s 的影响，以及当 Y 在第 t 期的扰动项 u1t 增加一个单

位时对 X 在(t + s)期的取值 Xt + s 的影响。在格兰杰因果检验基础上，本文采用脉冲响应函数对中越双

边旅游与贸易在时间维度上的动态互动关系进行研究。

4. 预测方差分解。不同于脉冲响应函数，VAR 预测方差分解可以测算模型中各变量冲击对内生

变量的相对重要性。对于上述 VAR 模型，在得到参数估计后进行向前 s 期的预测，其预测误差为：

ut + s + φ1ut + s - 1 + φ2ut + s - 2 + L + φs - 1ut + 1 （3）
其均方误差（MSE）为：

η + φ1ηφ1 + L + φs - 1ηφ′s - 1 = pp′+ φ1 pp′φ1 + L + φs - 1 pp′φ s - 1

'

（4）
式（4）中，η = pp^1。预测方差分解法用于衡量内生变量的预测均方误差，并将其分解为 VAR 模型

中各变量冲击的贡献比例。本文运用预测方差分解法来研究中越两国出入境旅游与进出口贸易之

间的相互影响程度。

三、中国和越南出入境旅游与进出口贸易的互动关系实证分析

（一） 相关性检验

通过构建中国对越南进出口贸易与出入境旅游的时间趋势图（见图 1），考察中国和越南进出口

贸易与出入境旅游在时间上的同步性。

由图 1 可见，中国对越南进出口贸易与出入境旅游等 4 个变量在 1999—2019 年整体上呈现出较
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为一致的上升趋势。其中，进口贸

易、出口贸易、入境旅游等变量的上

升趋势比较稳定，增长幅度也比较相

同，而出境旅游呈现出较为波动且速

度较慢的增长趋势。不难发现，截至

2019 年，中越的进出口贸易和出入境

旅游都存在一定的不均衡性，表现为

中国出口越南贸易规模远大于越南

出口中国贸易规模。相反，中国入境

越南旅游规模远低于越南入境中国

旅游规模。

为进一步测量变量之间的相关

关系及关系强弱程度，对进出口贸易

与出入境旅游进行 Pearson 相关性分析。结果如表 1 所示。

由表 1 可知，进出口贸易与出入境旅游 4 组变量的相关系数都为正且取值都很大，大部分在 0.9

以上，同时都在 0.01 水平上显著相关，表明进出口贸易与出入境旅游之间具有较强的正相关关系。

然而，从相关程度的大小可见，入境旅游与进出口贸易的相关性强于出境旅游与进出口贸易的相

关性。

（二） VAR模型构建

基于上文已建立的相关性，本文进一步构建了包含中越进出口贸易额和出入境旅游人次的 VAR

模型。根据 AIC、HQIC、SBIC 等信息准则，综合考虑模型中系数的显著性、模型的残差是否为白噪声

及模型的拟合优度等因素，本文确定 4 个 VAR 模型的滞后期数。具体表现为：入境旅游和进口贸易

的滞后期数为 1，入境旅游和出口贸易的滞后期数为 2，出境旅游和进口贸易的滞后期数为 4，出境旅

游与出口贸易的滞后期数为 3。对于 VAR 模型的脉冲响应分析，所有特征根的倒数必须位于单位圆

之内，模型才稳定且结果有效。如图 2 所示，4 个 VAR 模型均满足稳定性条件，也保证了模型结果的

有效性。

（三） ADF平稳性检验

本文在协整分析前，先对所有变量进行 ADF 单位根检验以确保时间序列的平稳性。结果如表 2

所示。

表1　中国对越南进出口贸易与出入境旅游的相关性分析

ln imp

ln exp

相关系数
p 值

相关系数
p 值

ln inb
0.982***
0.000
0.969***
0.000

ln outb
0.907***
0.000
0.794***
0.000

注：***为 p<0. 01。

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。
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图2　VAR系统稳定性的判别
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图1　中国对越南进出口贸易与出入境旅游的时间趋势图

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中

越双边旅游与贸易数据计算得出。
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由表 2 可知，1999—2019 年 4 个变量均在 5% 的显著水平下接受变量序列存在单位根的假设。同

时，检验结果表明，经过一阶差分后所有变量都是平稳的，属于一阶单整 I（1），可以进行进一步的协

整检验。

（四） 协整检验

本文选用 Johansen 协整检验来探讨中越旅游与贸易的长期均衡关系。与 Engle-Granger 两步法

相比，Johansen 协整检验法在检测变量间长期均衡关系上显得更为有效［22］，针对进出口贸易与出入旅

游的 4 组变量，协整检验结果如表 3 所示。

由表 3 可见，迹统计量和最大特征值统计量检验都表明，4 组变量都只存在一个协整关系，即

中国和越南出入境旅游与进出口贸易之间存在长期稳定的均衡关系。

（五） 格兰杰因果关系检验

本文验证了中越旅游和贸易之间的协整关系。在此基础上，继续采用格兰杰因果检验法来验证

两者之间的因果关系（见表 4）。

结果表明，就中国对越南而言，在一定滞后期内，中国入境旅游是进口贸易的格兰杰原因，进口

贸易是出境旅游的格兰杰原因，出口贸易同时是入境旅游和出境旅游的格兰杰原因。图 3 从中国和

表2　变量序列的ADF单位根检验

变量

ln inb
ln outb
ln imp

ln exp

（C，T，K）

（C，T，0）
（C，T，0）
（C，0，0）

（C，T，0）

ADF 值

-3.149
-1.245

0.293

-0.513

5%
临界值
-3.600
-3.600
-3.000

-3.600

结论

不平稳
不平稳
不平稳

不平稳

变量

dln inb
dln outb
dln imp

dln exp

（C，T，K）

（C，0，0）
（C，0，0）
（C，0，0）

（C，0，0）

ADF 值

-3.263
-3.803
-5.570

-5.187

5%
临界值
-3.000
-3.000
-3.000

-3.000

结论

平稳
平稳
平稳

平稳

注：d 表示一阶差分，C、T、K 分别代表检验方程的截距、趋势和滞后阶数。

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。

表3　4组变量的Johansen协整检验

变量

ln inb-ln imp

ln inb-ln exp

ln outb-ln imp

ln outb-ln exp

滞后
阶数

1

2

4

3

协整关系
零假设

0
1
0
1
0
1
0
1

迹
统计量

23.2276
0.2061*

18.4348
0.0018*

37.2125
0.5974*

16.1609
0.6423*

5%
临界值
12.53

3.84
12.53

3.84
15.41

3.76
15.41

3.76

最大
特征值
23.0215

0.2061
18.4330

0.0018
36.6152

0.5974
15.5187

0.6423

5%
临界值
11.44

3.84
11.44

3.84
14.07

3.76
14.07

3.76

结论

协整

协整

协整

协整

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。

表4　进出口贸易和出入境旅游的格兰杰因果检验

原假设

进口贸易不是入境旅游的格兰杰原因

入境旅游不是进口贸易的格兰杰原因

出口贸易不是入境旅游的格兰杰原因

入境旅游不是出口贸易的格兰杰原因

进口贸易不是出境旅游的格兰杰原因

出境旅游不是进口贸易的格兰杰原因

出口贸易不是出境旅游的格兰杰原因

出境旅游不是出口贸易的格兰杰原因

滞后期

1

2

4

3

F 统计量

0.9583

2.9459

6.5652

1.0446

22.2820

4.7655

15.1680

6.1259

P 值

0.328

0.086*

0.038**

0.593

0.000***

0.312

0.002***

0.106

结论

接受

拒绝

拒绝

接受

拒绝

接受

拒绝

接受

注：*、**、***分别表示在 10%、5%、1% 的显著性水平下拒绝原假设。

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。
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越南两个角度对格兰杰因果检验结

果进行可视化分析。

可见，在 4 组格兰杰因果关系中，

3 组均为贸易是旅游的格兰杰原因，

只有 1 组为旅游是贸易的格兰杰原

因，中越旅游和贸易的互动关系更多

表现为贸易促进旅游型。从中国角

度来看，出口贸易同时能对出入境旅游起到带动作用，而进口贸易仅能对出境旅游起到促进作用。

这是由于中国是越南的第一大贸易逆差来源国，中国对越南出口的贸易额远超过从越南进口的贸易

额。一方面，出口贸易的发展使更多中国商务旅游者意识到越南市场的潜力并前往越南寻找更多商

机，将本国的产品营销出去；另一方面，越南从中国进口大量工业制成品并广泛使用，使中国商品文

化融入越南，越南人对中国的关注和兴趣也因此不断提高，进而产生前往中国旅游的动机。从越南

角度来看，出口贸易受到出境旅游带来的促进作用并对入境旅游产生带动作用。这说明越南旅游者

通过前往中国旅游有效地寻找商机并为越南商品开拓和发展中国市场，推动越南出口中国贸易的发

展。越南出口中国的商品引起了中国旅游者对越南的关注和兴趣，并产生了前往越南旅游的动机，

在一定程度上有效地促进了中国出境越南旅游的发展。然而，这 4 组因果关系的作用强度及在时间

维度上的动态演变特征均不同，需要进行更深层次的探讨。

（六） 脉冲响应函数分析

脉冲响应函数描述了随机干扰项的一个标准差的新息冲击对模型内变量当前及未来值的影

响［23］。依据格兰杰因果关系检验结果，本文基于通过稳定性检验的中越旅游和贸易 VAR 模型分别对

入境旅游与进口贸易、出口贸易与入境旅游、进口贸易与出境旅游、出口贸易与出境旅游这 4 组变量

进行脉冲响应分析，旨在解析旅游与贸易在时间序列上的互动模式。具体分析结果见表 5。

由表 5 和图 4 可知，出入境旅游与进出口贸易之间的冲击作用都能保持较长时间，但冲击作用强

度及动态演化特征各不相同。入境旅游与贸易之间的冲击作用比出境旅游与贸易之间的冲击作用

更强且更为稳定。

1. 入境旅游与进出口贸易的动态演变。从表 5 脉冲响应函数分析结果来看，进口贸易对入境旅

游冲击的响应最强，当期响应为 0.0571，第 5 期达到最大值（0.1069），然后开始缓慢下降并趋于稳定。

截至第 20 期，进口贸易对入境旅游冲击的响应仍为 0.0816，说明进口贸易对入境旅游冲击的响应较

为剧烈且保持较长时间。分析期内，进口贸易对入境旅游冲击的累计响应达 1.965，表明入境旅游人

出境旅游

出口贸易进口贸易

入境旅游 出境旅游

入境旅游

出口贸易 进口贸易

b  越南角度a  中国角度

图3　进出口贸易与出入境旅游格兰杰因果关系示意图

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

出境旅游对出口贸易冲击的响应

-0.15

-0.10

-0.05

0.00

0.05

0.10

0.15

出境旅游对进口贸易冲击的响应
进口贸易对入境旅游冲击的响应 入境旅游对出口贸易冲击的响应

19 20

图4　出入境旅游与进出口贸易的脉冲响应曲线

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《中国旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。
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次增长对进口贸易额有显著正向效应。出口贸易对入境旅游的影响较为滞后，响应强度在初始阶段

迅速降到整个分析期的最低点（-0.0234），随后逐渐上升并在第 6 期达到峰值（0.0888）。自第 7 期开

始，该响应强度缓慢减弱，至第 20 期降至 0.026。入境旅游对出口贸易冲击的累计响应为 0.9307，表示

出口贸易额增长对入境旅游人次具有重要促进效应。

2. 出境旅游与进出口贸易的动态演变。就出境旅游对进口贸易冲击的响应来看，出境旅游当期

没有任何影响，在第 1 期达到最高值（0.0448）、第 3 期降到最小值（0.0045），在第 10 期之前表现出较为

剧烈的波动状态，在第 10 期之后波动较小，且一直保持在 0.01 左右的水平。在整个分析期内，进口贸

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

出口贸易对出境旅游的贡献度

0

10

30

40

70

80

100

进口贸易对出境旅游的贡献度
入境旅游对进口贸易的贡献度 出口贸易对入境旅游的贡献度

19 20

90

60

50

20

图5　出入境旅游与进出口贸易的预测方差分解

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《中国旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。

表5　脉冲响应函数分析结果

期数

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

进口贸易对入境
旅游冲击的响应

0.057124

0.084749

0.098334

0.104495

0.106741

0.106931

0.106051

0.104622

0.102922

0.101095

0.099220

0.097337

0.095466

0.093620

0.091803

0.090018

0.088265

0.086546

0.084860

0.083207

0.081585

入境旅游对出口
贸易冲击的响应

0.000000

-0.023351

0.007643

0.040423

0.068171

0.083987

0.088772

0.085511

0.077863

0.068802

0.060241

0.053082

0.047495

0.043241

0.039932

0.037200

0.034771

0.032485

0.030273

0.028123

0.026055

出境旅游对进口
贸易冲击的响应

0.000000

0.044843

0.018089

0.004533

0.025934

0.018620

0.019125

0.026481

0.008947

0.010462

0.019750

0.010426

0.011022

0.013122

0.006833

0.011345

0.013466

0.008321

0.010853

0.011646

0.009200

出境旅游对出口
贸易冲击的响应

0.000000

-0.070916

-0.102564

-0.044342

-0.017884

-0.024856

-0.016449

-0.011161

-0.012194

-0.005525

0.000070

0.000694

0.002888

0.005444

0.006334

0.007539

0.008881

0.009447

0.009937

0.010490

0.010742

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。
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易对出境旅游的累计响应为 0.303，说明进口贸易的增长对出境旅游产生正向影响。相对于进口贸

易，出境旅游对出口贸易冲击的响应更为滞后，当期的响应值同样为 0，在第 2 期跌至最低点

（-0.1026），随后迅速恢复并经历第 5 期的轻微下调之后逐年上升，至第 20 期达到 0.0107 且仍处于上

升趋势。这一趋势表明，从长期来看，出口贸易增长对出境旅游具有积极的推动作用。

（七） 预测方差分解

根据格兰杰因果检验结果，本文就入境旅游与进口贸易、出口贸易与入境旅游、进口贸易与出境

旅游、出口贸易与出境旅游等 4 组变量进行预测方差分解。具体结果如表 6 所示。

由表 6 和图 5 可知，4 组变量的预测方差贡献度存在较大的差距。其一，入境旅游对进口贸易预

测方差的贡献度最高且逐年上升。如对进口贸易向前一期进行预测，其预测方差的 10.6% 来自入境

旅游，但如果做 20 期预测，则其预测方差有 68.5% 来自入境旅游，这说明越南入境中国旅游对中国从

越南进口贸易的促进作用较大且随着时间推移而逐步提高。其二，中国对越南的出口贸易对越南入

境中国旅游的促进作用较大但较为滞后。对入境旅游进行 5 期以内的预测，其预测方差对出口贸易

的依赖程度特别小（在 2% 以下），自第 5 期开始出口贸易对入境旅游预测方差的贡献度快速上升且在

第 15 期之后基本保持在 30% 左右的水平。其三，进出口贸易对出境旅游预测方差的贡献度整体上较

低，尤其是进口贸易对出境旅游预测方差的贡献度。出口贸易对出境旅游预测方差的贡献度在向前

3 期进行预测达到最高值（约 19.8%），而如果继续向前更多期进行预测的话，其预测方差对出口贸易

的依赖程度将逐渐降低，在第 12 期之后基本保持在 13% 的水平。进口贸易对出境旅游预测方差的贡

献度始终较低，在第 13 期之后基本保持在 5.5% 的水平，说明中国从越南进口贸易对中国出境越南旅

表6　出入境旅游与进出口贸易的预测方差分解

期数

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

入境旅游对进口
贸易的贡献度

0.0000

10.6076

20.6928

30.0111

37.6431

43.6381

48.3161

51.9963

54.9323

57.3109

59.2677

60.9002

62.2798

63.4591

64.4774

65.3647

66.1440

66.8333

67.4469

67.9961

68.4903

出口贸易对入境
旅游的贡献度

0.0000

0.0000

0.7409

0.5906

1.9678

5.7632

10.9999

16.0206

19.9760

22.8607

24.9433

26.4773

27.6438

28.5628

29.3119

29.9390

30.4726

30.9298

31.3215

31.6561

31.9412

进口贸易对出境
旅游的贡献度

0.0000

0.0000

3.5603

3.4972

2.9322

3.3591

3.5764

3.6848

4.2880

4.3602

4.4517

4.8077

4.9061

5.0082

5.1637

5.2035

5.2790

5.4133

5.4420

5.4878

5.5683

出口贸易对出境
旅游的贡献度

0.0000

0.0000

9.4338

19.7801

18.4088

17.3274

16.9682

16.1954

15.5649

15.1823

14.7796

14.4484

14.1980

13.9846

13.8200

13.6979

13.6073

13.5480

13.5120

13.4938

13.4922

数据来源：根据越南国家统计局数据库和《世界旅游统计年鉴》的中越双边旅游与贸易数据计算得出。
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游的促进作用较小。

四、结论与建议

本文以 1999—2019 年中国和越南进出口贸易额与出入境旅游人数等时间序列数据为基础，构建

了出入境旅游与进出口贸易的 VAR 模型，运用 ADF 平稳性检验、协整检验、格兰杰因果关系检验、脉

冲响应函数分析和预测方差分解等方法，探讨旅游与贸易之间的互动关系并得出以下结论：其一，

ADF 单位根检验结果表明，中越进出口贸易与出入境旅游等时间序列均存在单位根，且一阶差分平

稳，Johansen 极大似然法的分析结果显示出入境旅游和进出口贸易之间存在长期的均衡关系。其二，

格兰杰因果关系检验结果显示，就中国对越南而言，在一定滞后期内，中国入境旅游是进口贸易的格

兰杰原因，进口贸易是出境旅游的格兰杰原因，出口贸易同时是入境旅游和出境旅游的格兰杰原因。

其三，VAR 脉冲响应结果显示，上述 4 组因果关系从长期来看均为正向效应，但其在作用强度和动态

演变上存在较大差异。入境旅游对进口贸易的冲击作用最强，在第 5 期达到最大值（0.1069），然后开

始缓慢下降并趋于稳定。入境旅游对出口贸易的扰动反应较滞后，当期没有任何反应，到第 6 期才达

到最大值（0.0888），随后开始逐年减弱。进口贸易对出境旅游的冲击作用较为波动，作用强度较低

（在 0.01 左右）。出口贸易对出境旅游的冲击作用最为滞后，在第 3 期之后才缓慢上升，直到第 20 期

达到 0.0107 且仍处于上升趋势。其四，预测方差分解结果表明，入境旅游对进口贸易增长的贡献度

和出口贸易对入境旅游增长的贡献度较大（分别为 68.49% 和 31.94%）且均呈上升趋势，进口贸易、出

口贸易对出境旅游增长的贡献度较低（分别为 13.5% 和 5.57%）且呈下降趋势。

共建“一带一路”倡议的快速推进以及《区域全面经济伙伴关系协定》（以下简称 RCEP）的生效实

施都为中越旅游与贸易合作带来了重要的发展契机。然而，当前两国仍面临贸易严重失衡和旅游恢

复缓慢等问题，为了进一步推动中越旅游和贸易的互动协调发展，本文提出如下建议。

其一，充分利用共建“一带一路”倡议和 RCEP 生效实施的重要机遇，大力发展中越双边旅游和贸

易，以贸易推动旅游的快速恢复，同时以旅游促进双边贸易平衡发展。一方面，中越两国应该抓住

RCEP 带来的便利条件，增加进出口产品的种类和规模，优化两国贸易结构，改善贸易不平衡问题，以

贸易为推动力带动旅游的快速发展。另一方面，中越两国应该充分利用共建“一带一路”倡议的便利

政策环境，积极搭建旅游合作平台，开展双方旅游宣传推介活动，打造中越跨境精品旅游线路和旅游

产品，共同推动双方旅游合作不断扩大与深化，为增进民心相通和政治互信打下良好基础，进而为中

越双方进出口贸易提供新动能。

其二，结合中越双边旅游和贸易互动关系的具体特征，采取有效措施促进两者形成高度协调的

发展模式。实证结果表明，双边旅游和贸易之间的互动关系主要表现为贸易促进旅游型，旅游对贸

易的促进作用仍存在很大的发展空间。因此，中越两国应出台具有针对性的政策措施，注重旅游和

贸易在政策层面上的适度融合。一方面，通过借助国际贸易博览会与展销会、国际性经贸领域学术

研讨会等大力宣传旅游资源、旅游产品，注重具有民族特色文化产品的进出口，以此吸引游客的关注

与兴趣，拉动出入境游客的增长，充分发挥贸易对旅游的推动作用。另一方面，通过出入境旅游不断

提升商品和服务在国际市场中的品牌形象，从而创造新的贸易机会，增强旅游对贸易的促进效应，实

现两国旅游与贸易的良性互动。

其三，加强基础设施的互联互通建设，为推动中越贸易合作、提振双边旅游发展奠定坚实的基

础。基础设施的互联互通是共建“一带一路”的优先领域，也是国际贸易和国际旅游得以快速发展的

前提条件。中越两国应该积极增强公路、铁路、航空线路的通达性。在“软件”的互联互通方面，中国

与越南应该在规则、标准、制度、政策、法律法规等方面进行有效的沟通协商，以便形成双边都认可的
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一些新的宏观经济政策、贸易投资规则、财政税收制度、工程技术标准、法律法规条例等，如此将有利

于推进中国与越南的软联通建设，进而推动两国制度型开放发展，降低交易成本，提高中越之间货物

与人员的流动效率，为两国的贸易与旅游合作发展提供便利与保障。
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